[image: image1.jpg]MYHUUURANbHOE KA3EHHOE yupedicoeHue 0ONONIHUMENbHO20 00pa306aHua Oemei
«ITocnenuxunckuii paitonnsiu LJenmp oemckozo meopuecmea»
Ilocnenuxunckozo paiona Anmaickozo Kpas

YTBEPXJIEHO ITPUKA30M

MKYVY IO «IlociennxuHCKuii paiiOHHBIN
[leHTp OETCKOrO TBOPUYECTBA»

No24 OT «31 » aBrycra 2017r

JUPEKTOP gé” E.B. AKceHYEeHKO

Pabouasi nporpamMmma no npeamery
«TeneBn3nonHasi :;kypHaaucTuka» Ha 2017-2018 yueOubIii roj
JOTIOJTHUTENIBHOM 00111e00pa3zoBaTeIbHON (001IIepa3BUBAOIIEH ) IPOrPaMMBI
«Touka, Touka, 3ansrasd...» o0bequnenus JJFOUA «CakBosox» - TB

Cocrasuredns: [loiimanoBa TaTbsHa
HukonaeBna, menaror
JIOTIOJTHUTETLHOTO 00pa30BaHHUs

¢. llocneaunxa, 2017r




Введение
Скорость современной жизни возросла неимоверно. Появление гаджетов и рождение всемирной сети Интернет изменили жизнь человечества раз и навсегда. В толковых словарях приводится такое значение термина "интернет" – система компьютерных сетей, предназначенных для хранения и передачи информации. Но по сути, Интернет – это целый мир, существующий параллельно с нашей реальностью. Развитие человеческой цивилизации в дальнейшем немыслимо без интернета – настолько глубоко он вошел в нашу жизнь, охватив практически все области жизнедеятельности. Другое дело – научиться культуре работы в интернете. Ведь в данном случае культура обозначает не только вежливость в общении, но и организацию времяпрепровождения в интернете. Нынешних детей и подростков называют медиапоколением, так как неотъемлемой частью их жизни стали компьютер, смартфон, сотовый телефон, цифровые фото- и видеокамеры, аудио- и видеоплейеры.  Обмен информацией, общение, развлечения, а зачастую, и работа плавно перетекли в виртуальное пространство. Современный человек  приходит к пониманию того, что удовлетворить часть свои потребностей он может, только освоив навыки оперативного владения цифровыми технологиями. Эти умения позволят ему совершенствоваться и успешно функционировать в социуме, обеспечат комфортную, безопасную, активную жизнедеятельность, будут способствовать его личностному росту.  

Активно набирающая обороты в настоящее время в стране  детская организация Российское движение школьников среди множества задач так же  особое внимание уделяет развитию у детей и подростков информационно- медийной грамотности. 
Детско- юношеское информационное агентство "Саквояж"-ТВ вовлекает детей в процесс поиска, переработки и осмысления информации, самостоятельного создания качественного медиапродукта, формирование собственной позиции и своего взгляда на происходящие события. 
Цель программы: обеспечение мотивации и создание условий объединения детей и подростков для оперативного обмена информацией, и эффективного полезного общения с использованием цифровых технологий.
Задачи:
1. Давать необходимые знания умения и навыки работы с информацией (поиск, анализ, обработка и передача информации);
2. Развивать умения и навыки работы с электронной, компьютерной и цифровой техникой;
3. Развивать умения и навыки решения познавательных задач;

4. Вовлекать детей в активную социально – творческую деятельность;
5. Воспитывать ответственность, коммуникативность, гражданственность. 
Инновационным аспектом является: 

· использование цифровых технологий и интернет ресурсов для развития журналистских навыков детей;
· использование возможностей социальных сетей для презентации и продвижения  детских журналистских работ. 
Группа смешанная, сформирована из 11 детей в возрасте от 12 до 16 лет (6-10 класс). Занятия проводятся по программе 4 года обучения. Программа перестраивается с учетом  изменений в жизни социума, переходом в русло РДШ, с учетом запросов и ожиданий воспитанников.
Занятия проводятся два раза в неделю по 3 часа. Всего 216 часов в год.

Цели и задачи учебного года: 
· создать условий для полезного, интересного и безопасного взаимодействия и общения детей и подростков в сети Интернет;
· создать в социальной сети группу, которая станет онлайн- площадкой для размещения журналистских материалов;

· сформировать аудиторию и подписчиков группы из обучающихся, педагогов, родителей ЦДТ и людей увлеченных творчеством;

· обучать журналистскому мастерству для создания качественного контента;

· побуждать к творческому поиску;
· воспитывать творческую индивидуальность.

Учебно- тематический план

	№
	Тема
	Всего часов
	В том числе

	
	
	
	Теория
	Практика

	1.
	Блог и блосфера
	51
	27
	24

	2.
	Жанры интернет-журналистики
	63
	30
	33

	3.
	Видео- блог
	54
	18
	36

	4.
	Современные технологии воздействия на общественное мнение.
	18
	6
	12

	5.
	PR- технологии
	15
	3
	12

	6.
	Технология "Нетворкинг"
	9
	3
	6

	7.
	Контроль усвоенности материала.
	3
	-
	3

	8.
	Итоговое занятие.
	3
	-
	3

	
	
	216
	87
	129


Календарно – тематический  план
(по программе 3 года обучения)
	№
	Тема
	Часы
	Дата

	1.
	Блог и блосфера

	1.1
	Вводное занятие. Блог и блоггинг.
	3
	15.09

	1.2
	Для чего создается блог.
	3
	20.09

	1.3
	Виды блогов.
	3
	22.09

	1.4
	Блог и сайт. Сходства и раздичия.
	3
	27.09

	1.5
	Наполняемость блога. Контент.
	3
	29.09

	1.6
	Блогер. Как стать блогером.
	3
	4.10

	1.7
	Выбор тематической ниши . 
	3
	6.10

	1.8
	Просмотр популярных блогов. Анализ и обсуждение
	3
	11.10

	1.9
	Знакомство с работой известных блогеров.
	3
	13.10

	1.10
	Практическая работа над созданием странички в социальных сетях
	3
	18.10

	1.11
	Практическая работа над созданием странички в социальных сетях
	3
	20.10

	1.12
	Угрозы и правила безопасного общения  в сети.
	3
	25.10

	1.13
	Особенности продвижения блога.
	3
	27.10

	1.14
	Практическая работа над своей страницей
	3
	1.11

	1.15
	Практическая работа над своей страницей
	3
	3.11

	1.16
	Контент-план и медиапланирование
	3
	8.11

	1.17
	Практическая работа. Контент – планирование.
	3
	10.11

	2.
	Жанры интернет-журналистики

	2.1
	Как написать интересный пост?
	3
	15.11

	2.2
	Практическая работа. Ключевые слова и план поста.
	
	17.11

	2.3
	Система жанров интернет-журналистики,  принятая зарубежными интер​нет-агентствами
	3
	22.11

	2.4
	Информационные жанры. Новость.
	3
	24.11

	2.5
	Практическая работа. Заметка и новость.
	3
	29.11 

	2.6
	Информационный жанр. Интервью.
	3
	1.12

	2.7
	Практическая работа. Интервью.
	3
	6.12

	2.8
	Практическая работа. Интервью.
	3
	8.12

	2.9
	Практическая работа. Монтаж предновогоднего интервью
	3
	13.12

	2.10
	Информационный жанр. Репортаж.
	3
	15.12

	2.11
	Практическая работа. Репортаж.
	3
	20.12

	2.12
	Практическая работа. Репортаж.
	3
	22.12

	2.13
	Практическая работа. Монтаж  новогоднего представления
	3
	27.12

	2.14
	Информационный жанр. Отчет. Хроника.
	3
	29.12

	2.15
	Аналитический жанр. Обзор. Рецензия.
	3
	3.01

	2.16
	Аналитический жанр. Аналитическая статья.
	3
	5.01

	2.17
	Практическая работа использования аналитического жанра.
	3
	10.01

	2.18
	Художественно- публицистический жанр. Очерк.
	3
	12.01

	2.19
	Художественно- публицистический жанр. Памфлет. Фельетон.
	3
	17.01

	2.20
	Практическая работа в художественно – публицистическом жанре.
	3
	19.01

	2.21
	Пресс- релиз. Основные виды.
	3
	24.01

	3.
	Видео- блог

	3.1
	Особенности видеопродукта в блогосфере.
	3
	26.01

	3.2
	Оригинальность и полезность видеороликов. Просмотр и анализ.
	3
	31.01

	3.3
	Особенности видео для интернета.
	3
	7.02

	3.4
	Поэтапное планирование  производства видеопродукта.
	3
	9.02

	3.5
	Сценарное мастерство. Основы драматургии. 
	3
	14.02

	3.6
	Практическая работа. Написание сценария видеоролика.
	3
	16.02

	3.7
	Практическая работа над сценарием.
	3
	21.02

	3.8
	Практические секреты съемочного процесса.
	3
	23.02

	3.9
	"Стенд-ап". Особенности и правила.
	3
	28.02

	3.10
	"Стенд- ап". Практическая работа.
	3
	2.03

	3.11
	Имидж. Позиционирование.
	3
	7.03

	3.12
	Съемка материала для видеосюжета. Практическая работа.
	3
	9.03

	3.13
	Съемка материала для видеосюжета. Практическая работа.
	3
	14.03

	3.14
	Работа по технике речи, постановка голоса.
	3
	16.03

	3.15
	Монтаж. Практическая работа с видео-редактором.
	3
	21.03

	3.16
	Практическая работа. Монтаж видеосюжета.
	3
	23.03

	3.17
	Видео-маркетинг: размещаем и продвигаем видео.
	3
	28.03

	3.18
	Размещаем видео на YouTube.
	3
	30.03

	4.
	Современные технологии воздействия на общественное мнение.

	4.1
	Социальная реклама
	3
	4.04

	4.2
	Особенности построения и подачи социальных роликов.
	3
	6.04

	4.3
	Технология для генерации идей "Брейнсторм"
	3
	11.04

	4.4
	Разработка идей социальной рекламы.
	3
	13.04

	4.5
	Практическая работа.
	3
	18.04

	4.6
	Размещение социального ролика на YouTube. 
	3
	20.04

	5.
	PR- технологии
	
	

	5.1
	Место и значение технологий в повседневной жизни..
	3
	25.04

	5.2
	Виды PR- технологий
	3
	27.04

	5.3.
	Практическая работа над роликом.
	3
	2.05

	5.4
	Монтаж, звуковое оформление ролика.
	3
	4.05

	5.5
	Размещение готового PR- ролика  на YouTube.
	3
	9.05 

	6.
	Технология "Нетворкинг"

	6.1
	Знакомство с технологией
	3
	11.05

	6.2
	Создание сети контактов со школьными ИМЦ
	3
	16.05

	6.3
	Обмен опытом при помощи нетворкинга.
	3
	18.05

	7.
	Контроль усвоенности материала.
	3
	23.05

	8.
	Итоговое занятие
	3
	25.05


Ожидаемые результаты
В конце учебного года юнкоры детско-юношеского информационного агентства "Саквояж"-ТВ должны стать единым коллективом – информационно- медийным центром учреждения. Материалы, размещаемые юнкорами в социальной сети, должны отражать жизнь и деятельность Центра детского творчества, успехи и достижения воспитанников, участие родительской общественности в развитии учреждения, размышления воспитанников на актуальные темы. Различия в возрасте и опыте журналистской работы детей  должны способствовать взаимопомощи, взаимоподдержке, развитию чувства ответственности.
Обучающиеся должны знать:

· основные принципы работы с информацией – поиск, анализ, обработка, передача; 
· особенности работы с блогом, сайтом, страницей в социальных сетях;

· способы продвижения и наполнения страницы разнообразным контентом;

· современные технологии воздействия на общественное мнение;

· правила безопасного  и полезного общения в социальных сетях.

Обучающиеся должны уметь:
· работать в команде с разным уровнем подготовленности;

· создавать свою страницу в социальных сетях и наполнять ее;

· готовить материалы в различных журналистских жанрах;

· готовить видеоролики и видеосюжеты и размещать их на YouTube;

· выбирать проблему для социальной рекламы;

· общаться посредством электронных, компьютерных и цифровых средств.
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